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Mujer: 89
Hombre: 87



Entre 13y 14 anos: 85 %






T aflos

g aflos

? anfos

10 aflos

11 aflos

12 aflos

13 aflos

14 aflos

o Hesred Fradiel

20 40

Edad media: 10,84 anos
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Edad uso del movil por sexos

MUIERES  =———HOMBRES

-
i 1

| - 2018 PROMEDIO EDAD US PRIMER VIL |
CHICAS: 10,84 ANOS
CHICOS: 10,89 ANOS

2019 PROMEDIO EDAD USO PRIMER MOVIL
CHICAS: 10,83 ANOS
CHICOS: 10,84 ANOS



TIEMPO DE USO DIARIO DE REDES SOCIALES

No uso redes soci._..

Mas de 4 horas 5 7%

13.6%

1 hora al dia
23.9%

Entre 2 y 4 horas
96.8%




Aumenta el uso desde 2 horas respecto al curso pasado en 3
puntos hasta el 70,3%

Mo uso redes socl. .
5. 7%

ﬂsmqimms

13.6%

1 hora al dia
23.9%

Entre 2 v 4 horas
o6 8%




Media de enganche percibido ALMOVIL :
5,93 (Baja de 6,11 desde el ano anterior)



Media de enganche percibido REDES SOCIALES:
5,57 (Baja del 5,87 del afio anterior)



Peligrosidad percibida REDES SOCIALES
6,91



Las chicas las consideran ente mas
peligrosas pero en escasisima differ‘.&ci,' (6,94
frente a 6,91 de Ios,clﬁfos)




REDES INCLUIDAS EN EL ESTUDIO

WhatsApp

§ -

st snapchat
(@ Pinterest Yl]ll




REDES INCLUIDAS EN EL ESTUDIO

musical ly

This &
Crush remind

&) spotiy Skype;



OTRAS REDES QUE MENCIONAN DE FORMA
ESPONTANEA “OTRAS”

m DISCORD

O

Telegram

kmmonm




Redes donde tienen cuenta

WHATSAPP 97 % (=)
YOUTUBE 85 % (- 5)
INSTAGRAM 86 % (+3)
SNAPCHAT 48 % (+3)
SKYPE 30 % (-15)
FACEBOOK 29 % (-12)
TIK TOK 41 % (+10)
SPOTIFY 54 % (+27)
TWITTER 32 % (+5)
PINTEREST 26 % (+6)
21 BUTTONS 23 % (+10)
THIS CRUSH 14 % (+7)
WATTPAD 9 % (+2)

ASK.FM 2 % (-2)






